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08. ARHITECTURĂ SI DESIGN GRAFIC
' 

DESIGNUl DE SUPRAFETE 
' 

inuebări si răspunsuri 
' 

I: Cum ai reuşit să promovezi afacerea ? 

"În momentul de faţă este mult mai simplu să fi vizibil cu ceea ce 
ai, o parte din chestia asta o datorăm pandemiei. Platformele de 
care v-am povestit sunt locuri unde pui arta pe care o ai, te 
hotărăşti care sunt tipurile de produse pe care vrei să le pro­
movezi şi apoi pe reţelele de social media sau pur şi simplu prin­
tr-un website propriu pe care să Îl creşti prin SEO sau prin Pay per 
Click le poţi promova. Există diverse târguri, inclusiv online pe 
platforme unde poţi să te Înscrii ca artist. Te Încurajez să intri pe 
www.skillshare.com şi să cauţi acolo modalităţi de promovare a 
design-ului grafic. Trebuie dezvoltat un side-ski/1 de promovare 
sau, alternativ, există şi varianta În care Începi colaborarea cu un 
agent, cel mai bine la Început să fie unul care lucrează pe comisi­
on. Există atât de multă informaţie despre cum să ajungi la publi· 
cui tău ţ�ntă Încât nu trebuie decât să vrei să o asculţi: ,,

































































12. SET DESIGN

ARCHITECTURAL DESIGN

/:Unde vreţi să mergeţi mai departe? 
R: "Ne dorim mult să facem street design. Ne dăm seama că schim­
bările se fac Încet. Vrem mult să ne implicăm şi În educaţie. Avem şi 
un proiect de a face un fel de şcoală a oraşului. În acest moment 
avem un proiect În Braşov, un studiu pentru centru vechi unde am 
observat că În cetatea Braşovului sunt 4-5 mii de locuitori, extrem 
de mulţi turişti şi Între 5-6 mii de elevi care Învaţă la şcoli din cetate. 
Ne-am dat seama că există un potenţial al acestui spaţiu urban de 
a comuta aceşti tineri care ocolesc cetatea. Acest proiect educa­
ţional vrea să implice elevii de liceu În evoluţia cetăţii Braşovului, 
un prim proiect În direcţia educaţiei pentru oraş." 

/:Ce aveţi nevoie ca să ajungeţi acolo? 

R: "De timp, de fonduri bineÎnțeles şi cred că Încet, Încet mergem În 
direcţia asta. Şi să scriem acele proiecte ca să atragem fondurile." 

/:V-aţi orientat către fonduri? Dacă da, care sunt acestea? 
R: "Încă nu, pentru că am avut multe proiecte pe val din februarie 
până acum, dar ăsta este scopul pentru următoarele 2 luni. "

/:Cum aţi ajuns să lucraţi În scenografie? 
R: ''Am ajuns pentru că ştiam persoane care lucrau În domeniu şi 
aveau nevoie de resurse. Este Însă o mică problemă, din 2002 până 
anul trecut au fost multe producţii internaţionale unde era nevoie 
de arhitecţi şi era foarte dezvoltată industria. De când a Început 
războiul s-a schimbat situaţia. Colegii mei ce doresc să lucreze la 
acest nivel internaţional, au fost nevoiţi să plece În alte țări. La 
filmele româneşti merg foarte mulţi absolvenţi de arte. La 
producţiile internaţionale era mai mult nevoie de arhitecţi." 

B UAUIM. ·•·











ISBN general 978-606-638-323-3 
ISBN vol. 2. Prelegeri antreprenori 978-606-638-325-7 




