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INTRODUCERE

PROF.DR.ARH. GEORGICA MITRACHE
Prorector al UAUIM

Definirea imaginii unei entitati socio-culturale a unei scoli porneste de la
intelegerea evolutiei acesteia incepand cu primele etape ale Infiintarii ei.
Perspectiva asupra istoriei poate fi simpld sau foarte elaborata functie de rezolutia
analizei, de modul in care este prezentat parcursul, momentele si evenimentele
semnificative, relevanta acestora, activitatile curente si atentia acordata cotidianului
si elementelor care dau substantd actiunilor. Echilibrul ansamblu-detaliu este in
egald masurd necesar si important pentru intelegerea parcursului pana in zilele
noastre si pentru formularea unor directii de actiune in etapele urmatoare.

Societatea contemporand parcurge o perioadd in care, in spatiul public,
continutul nu mai este perceput in integralitatea si complexitatea lui in lipsa unei
prezentari si explicitari asociate acestuia sub forma unei imagini care sa-1 faca
vizibil si/sau a unei interfete care sa-i evidentieze intelesul.

Privit prin aceasta prisma, la scara evolutiei scolii, studiul de fata apare ca
necesar in conditiile in care, prin aportul profesorilor, studentilor si absolventilor,
“Scoala de Arhitectura” din Bucuresti a devenit un mediu specializat care ofera
conditii optime pentru explorare, intelegere si aprofundare, cercetare si
performantd in educatie, practicd si experimente aplicate in arhitectura, urbanism,
arhitecturd de interior si design prezent si apreciat in spatiul european si
international si cunoscut sub numele Universitatea de Arhitectura si Urbanism
“lon Mincu”- Bucuresti.

In aceste conditii, nevoia de declinare si interogare a imaginii unui trecut
care confera incredere si stabilitate si a unui prezent efervescent in interior si activ
in spatiul educational international este cu atat mai necesara cu cat interfata care va
asigura vizibilitatea scolii, exprimarea spiritului si a personalitatii ei va trebui sa se
poata adapta la toate categoriile de media din spatiul real sau virtual.



In paginile acestei lucrari sunt prezentate rezultatele cercetarilor de arhiva,
investigatiilor si analizelor, sinteze si concluzii partiale, raspunsuri la Intrebari
puse si nepuse, din interiorul si din afara scolii, cu privire la valorile identitare
transpuse grafic si modul in care Scoala de Arhitecturd a fost promovatd de-a
lungul timpului cu ajutorul elementelor de design grafic, sub diferitele sale denumiri,
de la inceputuri pana in zilele noastre.

Studiul reprezinta etapa preliminara pentru posibila lansare a unei campanii de
branding a UAUIM oferind, 1n acord cu obiectivele asumate, componente documentare

si studii preliminare necesare acesteia.

Coordonator proiect B:1.D. UAUIM



DESPRE PROIECT
Muz. Dr. CLAUDIA POPESCU

Proiectul “Branding: Istorie si Design in UAUIM”, acronim B:ID UAUIM, finantat
prin FFSCU-2022-03 domeniul H. Cercetare strategica si dezvoltarea cercetarii
in UAUIM se incadreaza in seria “Din colectiile Scolii de Arhitectura” deoarece
continua demersul de promovare si diseminare a valorilor identitare din Scoala de
Arhitectura de-a lungul timpului, pana in zilele noastre.

In contextul unei concurente tot mai mari in randul universitatilor specializate
in domeniul Arhitecturii, Urbanismului si Arhitecturii de Interior, precum si cu oca-
zia sarbatorii a 130 de ani de la infiintarea Scolii Superioare de Arhitectura a aparut
necesitatea identificarii valorilor identitare, transpuse grafic in simbolistica si sig-
nalectica UAUIM, pentru a fi definite, insusite si promovate, ca parte a unei politici
de deschidere si adaptare la noile conditii de formare a viitorilor specialisti.

Obiectivele pe care ni le-am propus urmaresc:

OGl1: Valorificarea arhivelor documentare si a publicatiilor de specialitate in ve-
derea identificarii simbolurilor identitare ale Scolii de Arhitectura.

0S1.1: Selectarea unor elemente identitare, integrabile in materialele de prom-
ovare online si offline, relevante pentru contextul academic si profesional actual.

0S1.2: Identificarea diferitelor paliere de comunicare vizuala pe baza
documentarii istorice, a modului de perceptie actuala si a felului in care dorim sa
fim perceputi in viitor.

OG2: Validarea datelor obtinute prin realizarea unui sondaj.

0S2.1: Reperarea valorilor, idealurilor Scolii de Arhitectura (astazi UAUIM) si
a facultatilor componente, manifestate de-a lungul timpului, pentru conturarea
identitatii, pe baza unui sondaj.



0S2.2: Realizarea unei liste de cuvinte cheie relevante pentru valorile si
semnificatiile propuse, pe baza rezultatelor sondajului si a listei de livrabile promo-
vate in cadrul brandului propus.

In cadrul acestei lucrari vom expune rezultatele unei cercetari documentare
legata de modul in care Scoala de Arhitectura a fost promovata de-a lungul timpului
cu ajutorul elementelor de design grafic, sub diferitele sale denumiri, felul in care
UAUIM este perceputa in zilele noastre, care sunt simbolurile care s-au perpetuat,
precum si identificarea unor solutii moderne de design grafic si de obiect menite sa
puna in valoare atat traditia si continuitatea invatamantului de arhitectura, urban-
ism si design, cat si deschiderea catre inovatie si industriile creative contemporane.
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Istoricul identitatii vizuale in Scoala de arhitectura si succesoarele acesteia

Claudia Popescu si Valentin Popescu

Aceasta scurtd trecere 1n revistd cartografiaza
elementele identitare coerente apropiate de ideea de
identitate vizuala, dar si elemente mai putin coerente
care conturau identitatea Scolii de arhitecturd si a
succesoarelor sale in diferite perioade. Trebuie observat
ca designul grafic despre care vorbim aici s-a dezvoltat
in special pentru legitimarea, ordonarea si promovarea
materialelor tipografice legate direct de Scoald si
succesoarele sale sau de identitatea breslei arhitectilor
in general (revista Arhitectura si alte exemple).

Péna la litera A a lui Pacioli au existat si alte
identitati vizuale al arhitectilor / Scolii de Arhitectura /
Institutului de Arhitectura. Cultura arhitecturald a unei
perioade a facut ca unele fonturi sau simboluri sa circule
intre Societatea Arhitectilor Romani, revista Arhitectura
si institutia de invatamant superior.

Un prim set de simboluri identitare s-a bazat pe
instrumentele de lucru ale arhitectilor.

Se observa folosirea fontului arhaizant creat
initial de Mincu si transformat apoi de continuatorii
sdi. Odata cu adoptarea stilului national si a imaginii
de salvator (Christ) asociate cu lon Mincu, apar noi
elementele identitare precum cele de pe fatada Scolii
de arhitectura sau cele de pe coperta releveelor din
Monumente de arhitecturd din Romania.

Instrumentele nu mai sunt importante in
compozitia realizatd de 1. Trajanescu si Placintariu in
1923 pentru ca detaliile vegetal-arhitecturale sunt mai
importante, avem si o faclie simbolicad pentru rolul
scolii.

O identitate interesantd a fost creata pentru
Asociatia Sportiva Arhitectura (ASA), infiintata in
1934. Sigla acesteia a existat intr-o forma mai elaborata
ASA sau mai simpla A.

Prin simpla inglobare in cadrul Politehnicii
Bucuresti in perioada 1938-1948, si a Institutului de
Constructii In perioada 1 oct. 1948-13 nov. 1952,
Facultatea de arhitectura va avea o problema identitara.
Dupa 1953 prin adoptarea numelui lon Mincu, Institutul
de arhitectura incepe sa isi refaca o identitate distincta
pana ce in anii 80 devine incet Incet o insula de cultura cu
mici imixtiuni ideologice. In acest sens este de observat
interzicerea pictarii bobocilor cunoscutd in perioada
1950-1960 doar din povesti si reaparitia acestei practici
in anii 1970-90.

Instrumentele de lucru redevin interesante in
1958 cu ocazia unui concurs pentru realizarea copertii
revistei Arhitectura 1958. Propunerea ce a luat premiul 2
a lui Petculescu Constantin foloseste echer, teu si florar.

La concursul pentru crearea unui afis aniversar
care sa prezinte traditia si activitatea actuala a Institutului
la 60 de ani de activitate (1897-1957) studentii vad mai
mult latura traditional-clasica a Institutului pentru ca se
preda foarte multa arhitectura clasica.

Identitatea vizuala a IAIM nu exista ca atare In
1958. Expozitia aniversara din 1958 sau prospectul de
prezentare din 1961 nu pot prezenta alt element identitar
decat cladirea veche a scolii.

Seminarul International U.I.A. “Pentru o locuire
umana”, de la Bucuresti, septembrie-octombrie 1971

9



foloseste sigla clubului A.

Litera A din alfabetul lui Luca Pacioli era
asociatd in Institutul de Arhitectura “lon Mincu” din
1982 cu Omul Vitruvian al lui da Vinci. Aceste simboluri
vorbeau (si) despre preocupdrile polivalente ale
arhitectilor (Clubul A dar nu numai) dar si despre traditie
si proportii. De altfel afisul seminarului international
din 30 noiembrie-5 decembrie 1982 foloseste in fundal
o alternantd intre Omul Vitruvian si litera A. Datorita
acestui afis, Omul Vitruvian ocupa si coperta numarului
2 din 1983 al revistei Arhitectura.

Conform Ilanei Gavozdea Holloway (Insirand
margele, Betta, 2021) 1n anul 1974 pictura murala cu
Omul Vitruvian se afla deja in capatul scarii, impreuna
cu mottoul: Arhitectul, cand se aseaza la plansetd, se
gandeste la om. Pictura murala a precedat cu vreo 10 ani
folosirea simbolului A din alfabetul lui Pacioli. In afisul
seminarului din 1982 nu este clar daca este folosita litera
lui Pacioli pentru ca A-ul se inscrie bine in patratul ce-1
contine. Cert este ca acest A alternat cu omul Vitruvian a
incurajat folosirea literei lui Pacioli incepand din 1983.
Poate nu este intdmplator ca un calugar franciscan
(Luca Pacioli, 1509) a impletit filosofia platonica cu
perfectiunea Sectiunii de Aur pentru a crea un tip de
font pe care el il considera ideal, diferit de fonturile lui
Durer, de pilda, care admitea diferite variante frumoase
nu una singura ideald. Un alt creator de fonturi Geofroy
Tory considera Tn 1529 ca fonturile lui Pacioli erau
inspirate de polivalentul Leonardo da Vinci, asertiune
pe care insa nu o poate dovedi si pentru care nu exista
dovezi in manuscrisele lui Leonardo (G. Mardersteig.
Introduction. Feliciano Felice, Alphabetum Romanum
Trans. G. Mardersteig. Verona, Italy: Officina Bodoni,
1960.). Paternitatea lui Leonardo asupra fonturilor nu
era insa contestata in Romania anilor 80.

in articolul lui Titul Evolceanu, Leonardo da
Vinci din Arhitectura 4-5, 1952 apare un alfabet roman
dupa Leonardo si anume alfabetul lui Pacioli si acesta
era o sursa de documentare la indeméana. Litera A dupa
Pacioli/Leonardo a fost de ajuns pentru a face sa se
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cristalizeze si sa exprime ntr-o forma grafica identitatea
distincta a studentilor Institutului lon Mincu, studenti
care erau mai preocupati de intelegerea traditiei. Omul
Vitruvian nu cautd perfectiunea, patratul si cercul nu
se interesecteaza perfect, lucru mai clar in desenul lui
Leonardo decat in pictura murald dupa acesta. in acest
desen este revendicatd insd o deschidere catre omul
intreg, cu preocupari polivalente, consonanta cu pozitia
Clubului A din epoca. Litera A dupa Pacioli reprezinta
o sinteza de sugestii acumulate in viata studenteasca:
arhitectura clasica, importanta desenului, proportiile,
muralul Omului Vitruvian, activitati extracuriculare
multi-disciplinare in cadrul Club A dar nu numai.

Copertarevistei Arhitectura, nr. 2, 1983 combina
simbolul casei (ce va aparea si pe coperta revistei Foaie
pentru inimd, minte si arhitecturd din 1983/1984) cu
Omul Vitruvian deja existent din anii 70 pe peretele din
capatul scarii din IAIM dar folosit In prezentarea/afisul
seminarului din 1982.

Litera din alfabetul ideal al lui Pacioli a fost
folositd ca marca identitard a Institutului si apoi a
Universitdtii de Arhitecturd. Dar de ce si mai ales de
cand?

Intr-un concurs din 1981 pentru coperta revistei
Arhitectura studentul, pe atunci, Mihai Opreanu
propunea o solutie inspiratd de litera A construitd
geometric dupa Pacioli si reconstruitd prin divizarea sa.
Acesta a primit doar o mentiune a Il-a pentru aceasta
reinterpretare care mizeaza pe o diferentd de scard intre
cele doua parti ale literei A. Dumnealui a spus cd in
1981 litera A dupa Pacioli nu era inca folosita ca sigla.

In revista “Foaie pentru minte, inima si
arhitecturd” din 1983-1984 (numir ce aniversa 25
de ani de la aparitie si despre care am vorbit si mai
sus) este inserat un text cu majuscule, ca un manifest
compus din 3 paragrafe ce incep toate cu acest logo cu
mentiunea ca aceasta “este noua forma sub care apare
buletinul asociatiei studentilor comunisti din Institutul
de Arhitectura “Ion Mincu”, reluarea denumirii atestand
existenta unei traditii si continuarea ei”.



La aceasta prezentare au contribuit si diagramele
arhitectului Adrian Gheorghiu prezente tot in acest
numar ca forme de reflexie asupra identitatii arhitecturii,
o astfel de diagrama fiind plasata si asupra paragrafelor
amintite. Acest “manifest” era gandit ca un preambul
al editorialului dedicat nevoii de clarificare a imaginii
contextului de lucru si a domeniului de activitate al
arhitectilor.

Tot 1n 1983 este organizat un seminar
international de citre Asociatia tineretului si studentilor
din Romania, ocazie cu care se imprima o brosura:
“Tineri arhitecti romani in confruntdri internationale”.
Pe coperta acesteia regasim A-ul lui Pacioli incadrat
intr-un patrat Impreuna cu titlul manifestarii si apoi intr-
un alt patrat mai mare reprezentat de formatul brosurii.
Litera aceasta revine constant pe parcursul brogurii ca
un memento.

Dupa aceasta trecere in revistd putem spune
ca adoptarea literei A din alfabetului Pacioli ca sigla a
Institutului de arhitectura si, apoi, ca sigla a UAUIM
a fost un proces emergent, manifestat de jos (studenti)
in sus (conducere) si din aproape in aproape (initial
simbolul nu era sigla IAIM, era, cel mult, sigla
Seminarului International si, eventual, a Buletinului
Asociatiei Studentilor din IAIM).

Seminarul din 1982 1l anticipeaza ca titlu pe
cel urmator din 1985 dedicat Anului International al
Tineretului, intitulat tot ‘“Arhitectura modalitate de
exprimare a tineretului in spiritul pécii si al civilizatiei”,
demers pregdatit de Romania incd din 1982. Seminarul
din 1985 este si momentul in care A-ul se detaseaza ca
sigld distincta de cea a seminarului dar, prin extensie, si
ca sigld a TAIM.

Pupitrul de conferintd marcat cu sigla A la
seminarul din 1985 sugereaza, si el, ca aceea ar putea fi
identitatea IAIM. Sigla este folositd in mod similar si la
seminarul din 1987 cu tema Casa-traditie, continuitate,
nou.

Profesionalizarea Institutului si nevoia de logo
are doud momente de gratie: seminarul international din

1982, ideea de a utiliza litera lui Pacioli apartinand lui
Sorin Vasilescu, perioada post 89 care se clarifica abia in
1991 cu mesajele noii institutii.

Evolutia stampilei din 1989 pana in 1991 trece
prin etapa gaurii de la steag in care dispare stema din
centrul stampilei pentru a aparea apoi logo-ul cu A

Inainte de 1989 nu prea exista ideea de logo si de
identitate separatd a unei institutii de stat. Sigur, puteau
avea identitati grafice distincte entitati precum club A
sau Seminariile internationale sau anumite reviste, dar
nu Institutul.

Dupa 1990 logo-ul seminariilor internationale
din anii '80, A-ul din alfabetul Pacioli a devenit sigla
IAIM pastrand un cadru patrat in care este Inscris mai
intai acronimul IAIM apoi UAUIM. Dupa 1998 logo-
ul iese din cadrul patrat si Incepe sa fie folosit de sine
statator, in formula actuala, el fiind cand sigla a Facultatii
de Arhitecturd cand sigla a Intregii Universitati. Se fac
astfel primii pasi catre crearea unei identitati vizuale
a UAUIM, proces nefinalizat pana la ora actuala. Asta
pentru cd nu existd reguli clare de folosire a logo-
ului trecute intr-un manual de identitate si asociate cu
fonturi, culori, formate online si offline si, mai ales, cu
diviziunile administrative ale UAUIM.

Se observa trecerea de la negativ la pozitiv
si scoaterea siglei din chenarul care o proteja. O alta
diferenta era data de grosimea liniilor ajutatoare, mult
redusa in prezent. Un detaliu mai subtil care diferentiaza
sigla actuala de litera lui Pacioli este cercul de deasupra
A-ului care la Pacioli era mai mic decat cele de la baza
A-ului dar in formula actuald are acelasi diametru iar
varful literei este ascutit, nu rotunjit. Alte diferente au
fost create in corpul literei. A rezultat astfel un font
original care poate fi protejat de copyright.
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Invitatie la Banchetul
aniversar al Societatii
Arhitectilor Romani, desenata
de Ion Georgescu,

27 febr 1892

Diploma Scolii Societatii
Arhitectilor Romani cu o sigla
compusa din

instrumente de lucru,1897
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Detaliu cu instrumentele de lucru de pe Stampila cu instrumente de lucru de pe proiectele Scolii superioare de arhitectura
diploma Scolii Societdtii Arhitectilor Romani, — (1918-1932) si Academiei de arhitectura (1931 - 1938)
1897

Detaliu de pe coperta revistei Arhitectura nr. 2, 1916
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Plachete aniversare, 1922

Jubileu - Banchet, 1922

Sigla Asociatiei Sportive
Arhitectura (ASA) infiintata in 1934

lubite si stimate
D-le Director Pangrati,
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Premiul II:
Constantinescu Horia
Teodor Tufan

Premiul II:
Niculin Nicolae

Premiul III:
Demetrescu Dragomir

Mentiune:
Niculin Nicolae

Concurs de afis
Activitate si traditie
IAIM 1958



Premiul I:
Ionescu Cristian

Premiul II:
Petculescu Constantin

Premiul III:
Mularidis George
Stancu lon

Concurs pentru
coperta revistei
Arhitectura
1958
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MINISTERUL  INVATAMINTULUI SI CULTURII

INSTITUTUL DE ARHITECTURA
ION  MINCU

Inv._lozese

Cota _aadl I
prospecl ¢
By i S HSE 8T 1 \%—

EXPOZITIADEPROIECTE
8l LUCRARI PRACTICE

Detaliu din pagina de titlu a brosurii
expozitiei din 1958

Revista Prospect
1961

Legitimatie si insigne ale
Clubului Studentilor la Arhitectura
1969




asociatia studentilor din“institutul de arhitectura <ion mincu»

Exemple ale identitatii vizuale
emergente in anii 70.

Detaliu de pe coperta programului
sesiunii stiintifice din 1971

seminarul international
de arhitecturi, urbanism si
mediu ambiant.

bucuresti, 17-24 octombrie 1971

Semnarul international de
arhitectura, urbanism si
mediu ambiant 1971
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Desenul initial al Omului
Vitruvian nainte de refacerea
realizata de artistul lonel Istoc,
1974

Coperta revistei Arhitectura,
nr. 2, 1983
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Afisul seminarului international din 1982,
Arhitectura, modalitate de exprimare a tineretului in sprijinul pdacii si civilizatiei, 30 nov.-5 dec. 1982,
revista Arhitectura nr. 2, 1983, p. 10
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Maria Cabanov, Marius Marcu Mihai Opreanu
mentiunea [ mentiunea III

Propuneri din concursul pentru afisul
aniversarii a 75 de ani ai revistei
Arhitectura, Arhitectura nr. 5, 1981

Dan Marin
Vladimir Sahleanu
Premiu

= i ,

Mihai Opreanu
mentiunea II
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Prezentarea Seminarului international din 1982 in
revista Arhitectura nr. 1, 1983, pp. 4-5

Coperta unei brosuri (publicata in amintirea buletinului
A) dedicata proiectelor internationale prezentate in cadrul
Seminarului international din 1983.
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Folosirea literei A pe negativ in brosura Zineri
arhitecti romdni in confruntari internationale,
1983

‘f- ‘ D0 o

_C}l GSTE NOUA FORMA SUB CARE APARE BULETINUL ASOCIATIEI STUDENTILOR COMU-

A NISTI DIN INSTITUTUL DE ARHIICCTURA "IUN MINGU", HELUARSBA DENUMIRII

r '\\\.‘. ATESTIND EXISTENTA UNEI TRADITII SI CONLINUAREA 81, LN CEEA CB FRi-
e VESTE PREQCUPAKLILE LEQHETICE SI PHACTICE ALS STUDENTILOR, ALS GaNs-

RALLILOR CALE WAL TINERE DE UCENICI IN DCMENIUL ARHITECTURLI,.

VA FI 0 I®IBUNA DE DEZBATERE A PrUBLEMLGLUR ARHITECTURII, A IDELLOR
\.\ CARE 11 DAU VIATA, A REALIZARILOR NC1 3AU VECHL DE LA NOI SAU DIN
ALIE PARTI, A ORIENTARILOR ACTUALE, A HBCESITATILOR SI FOSIBILITATI-
(— \ /LOR TEORETICE SI PKACTIUE , A IMFLICATIILUR SOCIALS ALE AKHI PECTURII,
A FROBLEMELOR LBGATE DE MODALITATILE SPECIFICE UE BXFHESIByA TOT CSEA CE NE
Vi INTERESA CA VIITORI ARHITECTL, -

Detaliu Coperta Programa Analitica
IAIM, 1985

ISI PROPUNS SA DEVINA UN INSTRUMsNT UTIL Db LUCRU IK ACTIVITATEA
ORICARUI VIITOR SAU AGIUAL ARHITRCT SUSTININD ASTFEL SI DIALOGUL INTRL
GENSRATIL.

ISI PHUMUNG SA CREEZE IN Ea a[ FRIN BA 0 FERMANENTA STARS DE COMU-
NICARE, ATLIT DE NECESARA IN INTSRIORUL SCOLLI 51 BHESLEI NOASTRE

151 PROPUNE SA FIB GENERATOARE DS FROBLSME, INGITANTA LA LUCRU, Si CONTRIFU- Manifest compus din trei paragrafe din revista
L, PRIN MLIJLOACELE SALE SPECIFICE, LA KREZOLVARBA SAU LA CLARIFICARBA PHOBLE- “Foaie pentru minte 1n1m5 Si arhitectura” d]n
MELOR QONTSMPORANE ALE ARHITECTURLI, Hl 3

1983-1984,

numar ce aniversa
25 de ani de la aparitie

14



PARTICIPARE—
DEZVOLTARE-—-
PACE

MANIFESTARI STINTIFICE IN
CADRUL ANULU!I INTERNA-
TIONAL AL TINERETULUI 1985
_ SEMINARUL INTERNATIO-

NAL DE ARHITECTURA DE Anul Internationol
LA BUCURESTI 2528 SEP- al Tineretului
TEMBRIE 1985 1985

‘ ‘ ——————————————————
| INTERMATIONAL SEMINAR OF ARCHITECTURE
SEMINAIRE INTERNATI DARCHITECTURE

= MITITUTUL DE ARMITECTURA = “)OM MINCU™
:_H ‘ TO10% atr RCADEMIEI ar - 20 *  wien: TTHA

BUCURESTI MOMANIA . teleton: 1 B0 B9

Anul Internationsl al Tinerstului UNIUMER ARKITECTILOR - AT.5.R.M U. - O.1.81Y
1985

Seminarul International de Arhitectura de la Bucuresti
25-28 septembrie 1985, Arhitectura nr. 2, 1985, p. 3

Schita de schita anul V : i

avand ca tema macheta pentru SEMINAR_ INTERNATIONAL
Seminarul International de ARHITECTURA

Arhitectura de la Bucuresti,

Sorin Constantinescu,
Ayman Al Moualem,
Claudiu Puchianu,
1985

15



Detaliu de pe catalogul catedrei de proiectare an IV,
1998-1999

16
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Coperti ale Ghidurilor studentilor,
1994-1995, 1998-1999

- INSTITUTUL DE ARHITECTURA “ION Iv
INSTITUT D’ARCHITECTURE “ION M
 INSTITUTE OF ARCHITECTURE “ION MINC

o i



- -

: BAZELE PROIECTARII DE
ARHITECTURA

ARCHITECTURAL DESIGN

’ FUNDAMENTALS OF

LES BASES DE L’ELABORATION
DES PROJETS D’ARCHITECTURE

o

i ‘a X m

1 993 INSTITUTUL DE ARHITECTURA “ION MINCU" - BUCURESTI
e 1 994 - "ION MINCU® INSTITUTE OF ARCHITECTURE - INSTITUT D'ARCHITECTURE *ION MINCU*

Strada ACADEMIEI No 28-30, Telefon: 615.95.65, 613.80.80, fax: (40) - 312.39.54
70.108 BUCURESTI, ROMANIA

1996

BAZELE PROIEGTARI R T

FUNDAMENTALS OF ARCHITECTURAL DESIGN LES BASES DE I'ELABORITION DES PROJE CHITEGTURE

INSHTiIUTU SRR HITEGTURNRIONIMINCURBUEURESIT)

“ION MINCU" INSTITUTE OF ARCHITECTURE - INSTITUT D'ARCHITECTURE "|ON MINCU"

Coperte de catalog din catedra Strada Academiei Nr.18-20, Telefon: 40-1-615.9565, Fax: 40-1-312.3954, CP.70109, Bucurest, ROMANIA

Bazele proiectarii de arhitectura
1993-1994, 1995-1996 [

1999
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CARTA UNIVERSITARA A
UNIVERSITATII DE ARHITECTURA I
URBANISM ,,ION MINCU”

LT

B UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA S| URBANISM “ION MINCU”

ADMITERE iN INVATAMANTUL DE ARHITECTURA

EXAMENE $I PROPUNERI

LEu
i

Coperta Examene si propuneri,
UAUIM 2008

Coperta Cartei Universitare,
UAUIM 2005

Fatada cladirii vechi folosita ca element
identitar, fotografie din Album Scoala de
Arhitectura I1 3800,




Seminarul international din 1985 Deschiderea anului universitar 2022

Litera lui Pacioli din 1509 si logoul
actual al UAUIM
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XD UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA ST URBANISM “ION MINCU”

In semn de inalta pretuire si recunoastere a contributiei exceptionale, in mediul
profesional si cel academic, pentru:

Prof. Dr. Arh. DAN CORNELIU SERBAN Prof. Dr. Arh. CRISTIAN DRUGHEAN
Prof. Dr. Arh. SORIN VASILESCU Prof. Dr. Arh. DORIN $TEFAN

Prof. Dr. Arh. CRISTINA OCHINCIUC Prof. Dr. Arh. MARIANA EFTENIE
Prof. Dr. Arh. CRISTINA OLGA GOCIMAN Prof. Dr. Arh. FLORIN MACHEDON

Prof. Dr. Arh. ANA MARIA ZAHARIADE

Universitatea de Arhitecturd si Urbanism “Ion Mincu”
acordd prestigiosul titlu de

PROFESOR EMERIT

Evenimentul va avea loc Miercuri, 18 Decembrie 2019, ora 13:00, in
SALA FRESCELOR

din incinta Universitatii de Arhitectura si Urbanism “lon Mincu™
Strada Academiei Nr 18-20, Sector 1, Bucuresti

Promovare prin evenimente
Ana-Maria Machedon, Ana Opris

Evenimentele si materialele promotionale
reprezintd o parte importantd a promovarii imaginii
Universititii. In acest moment toate materialele
promotionale sunt create separat, de organizatorii
evenimentelor. Elementele identitare ale UAUIM, sigla
sau imaginea fatadei, sunt interpretate si utilizate in
functie de ideile creative ale fiecarui autor.

Sigla Universitatii se regaseste in diferite
dimensiuni, culori si pozitiondri - ierarhii relative
cu facultatile, departamentele sau celelalte institutii
implicate Tn evenimente.

Lipsa reglementarilor pentru imaginea grafica
a materialelor promotionale ale Universitatii duce la
o multitudine de solutii foarte diferite, ce sugereaza o
activitate intensa si variata a scolii, dar dilueaza imaginea
cadru si identitatea comuna a tuturor evenimentelor
desfasurate sub egida UAUIM.

Afis al ceremoniei de acordare a titlului de profesor emerit mai
multor cadre didactice din UAUIM, in 2019. Afisul foloseste

imaginea cladirii Universitatii ca element identitar, uauim.ro.
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‘I 7 0 ani de invatdmant —
\) superior de arhitecturd
Universitatea de Arhitecturd si Urbanism "lon Mincu"

anniversary

140

GROWING ARCHITECTURE
Arhitectura creste la Mincu

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA SI URBANISM ,ION MINCU" Bucuresti
va propune vizitarea expozitiei
“Incepe anul universitar citind - Raftul de carte lung de 1 km”

GROWING ARCHITECTURE
Arhitectura creste la Mincu

Conferintele
GROWING ARCHITECTURE TALKS

Dr. Arh. Dan C. Baciu &
Cine se teme de inteligenta
artificiala?

Unit i de i asi ism ,lon Mincu”
Bucuresti / 28.11.2022 / 17.00 / Sala Frescelor

Beta

™5

Afise ale evenimentelor organizate de UAUIM cu ocazia
aniversarii a 130 de ani de invatamant superior de arhitectur,

uauim.ro

GROWING ARCHITECTURE
Arhitectura creste la Mincu

Rt
! u da auAul
deso'® | je 2025
o105
°
[ ]
°

Cuparicpars

S

=eoumoe [feramac [EFE] AGC Fundermax @ [ -u:-.- srax
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GROWING

ARCHITECTURE
BEST DIPLOMA IN TIME 2002-2022
UAUIM. FACULTY OF ARCHITECTURE
21 -28 noiembrie 2022
HOL EXPOZITIONAL, parter
Universitatea de Arhitecturd si Urbanism lon Mincu
Strada Academiei 18-20, Bucuresti, Romania

.

PROIECTE DE DIPLOMA EXPUS
2002 D AM D or in $ tef a
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2008
2009
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022 N T A R U E d u a r d
BEST DIPLOMA IN TIME 2002-2022. UAUIM. FACULTY OF ARCHITECTURE
© Universitatea de Arhitecturd si Urbanism lon Mincu, Bucuresti
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VERNISAJ 22 noiembrie 2022, ora 15.00

Curator
Daniel Comsa, Conf.Dr.Arhitect
Coordonator Departament Relatii Internationale, UAUIM

Afise ale expozitiei Best Diploma in Time, ce reuneste
cele mai bune diplome din Facultatea de Arhitectura
din 2002 pana in 2022, eveniment organizat cu ocazia P O RT R E T U L

aniversdrii a 130 de ani de invatamant superior de arhitectura UNEI SCHIM BAR' DE PARADIG MA

uauim.ro

Afise ale evenimentului Portretele unei schimbari de

L . . . ot a o s
paradigmad, organizat de Departamentul Stiinte Tehnice r— e —
UAUIM - Atelierele de la Sibiu, SR L dE

Desin gatc: © Oaniel . Amencia J— HORE

frizta

uauim.ro
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Expozitie de fotografii
Vernisaj: 31 ianuarie, ora 18

Muzeul Scolii de Arhitectura, UAUIM

VAGUE MEMORIES

e Diverse afise ale evenimentelor organizate in cadrul UAUIM:

A R expozitie CED, Vague Memories, conferinta Subcarpati si expozitia
{ | de Arhitectrd 5i Urbonism
= Alumni 2022, vauim.ro

) ‘ [JNIVERSITATEI\ DE ARHITECTURA SI URBANISH
“ION MINCU™ BUCURESTI

PAT]...

ARHITECTURA
CAVALULUI
ROMANESC

LUNI, 24 FEBRUARIE 2020, ORA 18:00
SALA FRESCELOR, UAUIM

CORDONATORI:
stun.pesion VLAD CIOBANU
asist. univ. or.aRd. r. DAN ADRIAN IONESCU
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Universitatea de Arhitectura si Urbanism

“Ion Mincu”
Bucuresti

¢ v Z

Te preogupa cum aratd orasul tau? =

Cerpoti ﬂca_ sa schimbi-orasul b =
INe:

in-mai
Cum-poti.sa realizézi ace:
Implicé-te in proiecte, fii ¢
dinamic, intelege domeniul
urbanismului si peisagis

R R

oS

Universitatea
-—_ de Arhitectura si
K ) Urbanism

%
A 2 lon Mincu*

. .
U.A.T. Sibiu
Urbanism si Administrarea Teritoriului

Desfasurat ca program de licenta de 3
ani (diploma de licentiat in urbanism)
si 180 credite ECTS, acest program
ofera posibilitatea de angajare in
cadrul administratiei publice locale
sau centrale jn calitate de urbanist

licentiat. ! =

In anul 2012 Facultatea de Urbanism demareaz

activitati de promovare a ofertei educationale, Tmpreuna
cu diseminarea de informatii cu privire la schimbarea
de format a examenului de admitere. Aceste activitati
au presupus, si presupun si in prezent, pregatirea unor
materiale grafice (pliant, roll-up, prezentare ppt) -
materiale utilizate Tn interactiunea cu liceeni, prin vizite
in licee din mai multe orase ale tarii, cat si In cadrul unor
targuri educationale.
Logo-uri folosite pentru facultatea de Urbanism: Primul
logo cu litera “U” este creat pentru materialele de
promovare (pliant, roll-up) ale Facultatii de Urbanism
realizate in anul 2012, cat si pentru fotografia de profil
selecta pentru pagina de facebook - aceasta varianta este
folosita atat cu fundal (fatada universitatii), cat si fara.

Din 2015-2016 varianta ce combind simbolul
“A” cu simbolul “U” este folositd in diverse variante
cromatice in functie de eveniment si de cadrul grafic
(fundal/cromatica materiale grafice) - langd aceasta
variantd de logo fiind mentionatd atdit UAUIM, cat si
Facultatea de Urbanism.

Pliantele de promovare a programelor de licentd sunt folosite in
cadrul modulelor de pregatire pentru examenul de admitere la
UAUIM, in vizitele/prezentarile din licee sau in cadrul vizitelor cu
liceeni primite in cadrul Facultatii de Urbanism. Prima varianta a
fost realizata in anul 2012 si a doua, folositd si in prezent, n anul
2016.

25



S ECHITATER DF URBANISM

MASTER g MASTER

PROIECTARE : >
£ MOBILITATE _
URBANA URBANA g

" PROIECTARE S1
PLANFICARE URBANA

=]
-]
2

Seria completa de roll-up-uri ce prezinta cele 2 programe de licenta
si cele 6 programe de master din cadrul Facultatii de Urbanism

MaSTERI| Unsanisw este ganditd in format modular cu o grafica cadru ce permite gru-
PEISAJ $| TERITORIU $1 POLITICI PUBLICE

AMENAIAREA TERTTORIULYY
S1DEZVOLTARE REGIONAL/

parea/alaturarea acestora in diverse formule. Roll-up-urile au fost
pregatite pentru evenimentul URBANISM +, organizat cu ocazia
Zilei Mondiale a Urbanismului, din anul 2017, si aniversarea a 20

L]l
neCeE=a

de ani de la infiintarea Facultatii de Urbanism.

AY

(A)'U focultatea de urbanism
admitere LICENTA admitere MASTER
Inscrierea candidatior | 15, 18, 17 ke 2018 proba de Imba straina gz li:’ lZAS’WSAW
@@men odmitere 18 e 2018 examen odmitere 25 e 2018

master moblitate urbana

projectare si plonificore urbana - Bucurest moster peisc) o terior

omengarea si planficorea peisaiuli - Bucuresti | 4 o . os roo toha
o S s ool - Sho : magler cmenciorea ook
webshe webelte

Afise de promovare pentru examenul

de admitere la Facultatea de Urbanism
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DUTCH-ROMANAN PARTNGESHP OR GHEOGR

PREZENTARILE PUBLICE 2UIANUARIE 2027

LAVSARE CONCURS DEIDEL_ INVITATSPECIALVICTOR DLKSHOORN TEMATICA:
Laion

GREENING immmamz i [DE LA
MINCU iz CHHEAE

S| DIZERTATIE,

LA PROIECT S|
PLANIFICARE
URBANA S|

DE PEISAJ’

10 OCTOMBRIE - TERMEN INSCRIERE CONCURENT!
8 NOIEMBRIE - PREDARE PROIECTE
13 NOIEMBRIE - COMUNICARE REZULTATE

& FESTIVITATE DE PREMIERE

/// DISCUTI §1 DEZBATER!

Elisabeta (Vera) DOBRESCU

Afise specifice activitatilor extracurriculare (concursuri, conferinte, expozitii etc.)
organizate de Facultatea de Urbanism

Anuala Facultatii de Urbanism - expozitie organizata
in luna iulie, 1n holul principal UAUIM, moment in care se pot
vizualiza proiectele studentilor Facultatii de Urbanism, atat din

cadrul programelor de licenta, cat si de master din anul respectiv.

Premiere proiecte an universitar 2017 - 2018

= Premiul de excelent3 Yton,
L Workshop Amenajare Pei
_————r curtea interiora si holul Uni

1-26 IULE
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Urbanism
Dincolode proiect

UAUIM - SALA DE CONSILIU
18.30 - i

Q)
e
e}
£
O
o
c

AMONDIMH — :
URBANISMULUI i B Al . HOWC AR

Expoa evenimentube.

ziua urbanismului

17

UNNERSITATEA DE ARHITECTURA S| LRBANISM ION MINCU

9 NOIEMBRIE 20201 16:30 ZIUA MONDIALA A URBANISMULUI ;‘-‘ ulscenn, "":‘T:"’“’“(";"J,:;"y‘"";."
M EXPOZITIE ONLINE oo e e nertut  Urbamom o
e epies il vl

PROGRAM

URBANISM + URBANISM + T dojurizare au rezuliat o
froindon sudenornprzent
i
PnolEcTu vamnllnw»lnnnmhn.mmm
1 Cole mai buns 8 proecte evaluste i sesunea de

PROIECTUL ‘sz

e u‘mu
rea Tortori

p

DE DIPLOMA ,,,m'",...w

profect
..,.a.w.
eptes e SomarsRegionals

Mot Pt Tt

Mastor Mobiltate Urbans

s

DISCUTI 1 DEZBATER!

(AAPR]
m-nmnmd 1 Avtoria Panstescs, MasterPosr

£
0

Ziua mondiala a Urbanismului: eveniment organizat pe data de

8 noiembrie, de reguld in Sala Frescelor de catre Facultatea de
Urbanism a Universitatii de Arhitectura si Urbanism ,,lon Mincu”
impreuna cu Registrul Urbanistilor din Romania (RUR) si cu
Asociatia Profesionala a Urbanistilor din Romania (APUR) ce are
in componenta micro-evenimente dedicate tinerilor profesionisti
din domeniul urbanismului (prezentari si dezbateri profesionale,

expozitii, concursuri tematice etc).



facultatea.de.urbanism v — ¢ FacultateadeUrbanism® +  Q Facultatea de Urbanism foloseste doua platforme de socializare, prin
pagina de Facebook (“Facultatea de Urbanism”, din 2012) si pagina

23 369 12
Posts Followers  Following

s de Instagram (“facultatea.de.urbanism”, din 2021). Aceste pagini sunt
Faculéatea de Urbanism
Universitatea de Arhitectura si Urbanism ,lon Mincu”
#facultateadeurbanism

folosite pentru diseminarea de informatii utile pentru comunitatea de
studenti si cadre didactice ale facultatii, dar si pentru a face vizibile

@facultatea.de.urbanism
www.uauim.ro/
See Translation

activitati desfasurate de-a lungul timpului, in vederea atragerii de noi

candidati.

Facultatea de Urbanism

2.9K likes - 2.9K followers

Posts About Photos v Mentions

Facultatea de Urbanism
8Sep- G

Sérbatorim azi PROMOTIA 2022, absolventi din
cadrul programelor de studiu Master Proiectare
Urbané si Master Management Urban p... See more

Totem personalizat realizat cu ocazia Expozitiei
Concurs 25 de ani de Facultate de Urbanism. Ziua Mondiala
a Urbanismului 2022)

@O Eugen Popa and 143 others 2 shares @~ do ani Facultatas de Urbanism

Premiul sectiunii
- Studentgi -

Apel la coduri QR pentru conectare rapida pe paginile de
facebook si instagram ale Facultatii de Urbanism
Exemplu: expozitia din cadrul Evenimentului

Noaptea Muzeelor :
o URBANISA

Exemplu: expozitie “Macheta neconventionala de tesut

D& ANI DR FACULTAT sEuRsalin "’

urban” din cadrul evenimentului Noaptea Muzeelor. ‘ g
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Facultatea de Arhitectura de Interior

30

Coperta brosurii pentru admiterea

la Facultatea de Interior,
iulie 2022

Facultatea de Arhitectura de Interior foloseste
ca logo o forma derivatd din cel al Universitatii de
Arhitecturd lon Mincu, langa litera A a fost introdusa si
litera I, ca initiald a interiorului.

La aniversarea a 15 ani de la infiintare
Facultatea de Arhitectura de Interior a afisat in
materialele de promovare un logo cu litera I de
culoare albastra

022
_A

, Facultatea
d¢e Arhitectura
d¢e Interior

= Arh.tectura de Interlor - Facultatea de Arhitecturs de Interi:er

reprezintd  singura  institutie
< S invatdmant de profil din tard, unde se
Des'gn de PrOdus pot descoperi toate instrumentele prin
HH . | care un spatiu devine familiar,
- MObllle[ sl == n PN confortabil si usor adaptabil tuturor
I \‘F cerintelor celor care il locuiesc. Prin

ﬁ* A‘menajéri |I1terioa re 2 tehnici proprii profesiilor de arhitect de

interior sau designer veti modela nu
X < @ doar ambiante sau stari de spirit, ci
&  J o ™ caractere.

(3]



WOIRKSHOP
BETON

WORKSHOPUL SE ADRESEAZA STUDENTILOR UAUIM SI SE VA DESFASURA JOI 7 DECEMBRIE 2017
OBIECTIVE INTELEGEREA MATERIALULUI SI A POSIBILITATILOR DE APLICARE ATAT IN ARHITECTURA

CAT SI IN AMENAJARILE INTERIOARE.

Proiectul MST_AI are ca obiectiv general identificarea directilor de cercetare
care au ca subiect materialele si tehnologiile traditionale in arhitectura de inte-
rior si concretizarea acestora intr-o serie de mockup-uri/ alcatuiri constructive.
Mai mult, se doreste identificarea de noi materiale (alge marine, compost,

cenusa etc.) care, datorita calitatilor lor, ar putea fi utilizate, in diverse asocieri

ca materiale pentru finisajele interioare

MATERIALE SUSTENABILE S| TEHNOLOGII
s s et st e PENTRU ARHITECTURA DE INTERIOR

RS, BALASTIERE. DEPOZITE DE AGREGATE SU
% A PROMOVA PROIECTE DE CONS 1 SUSTENABILE. AVAND O ACOPERIRE GEOGRAFICA BXTINGA LA NIVELLL
IN CELE APROAPE 40 RI DNOUSTRIALE UNDE LUCREAZA APROKIMATIV 900 DE ANGAJATL
TINE SI PROMOVEAZA CREATIA ST INOVATTA, EXPERIMENTA. CERCETARFA S COMUNICAREA L
MATERIALE DE CONSTRUCTII S DEZVOUA PARTENERIATE CU DIVERST SPECIALISTL

NIZATOR: CHIRA CRISTINA MARIA \

COORIX MARILENA N . EN

MST_AI LA BIFE SIM 2022
PAVILION B, STAND NR.67

X \ &

COORDONATOR/MANAGER DE PROIECT: Dr. asist. arh. de int. Mihaela (Balan) Lazar
ECHIPA PROIECT: conf dr. arh. Oana Diaconescu, lect. dr. arh. Cristia Chira, asist. dr. arh. de int. Dan Adrian lonescu, asist. dr. arh.
de int. Raluca Velescu, conf. dr. arh. Carmen Dumitrescu, asist. dr. arh. Andreea Ivanciof, lect. dr. arh. Ana Maria Mortu, asist. dr.
arh. Alexandra Visan, asist. drd. arh.de int. Roxana Mitarca, asist.drd. arh Gabriel Petropol-Serb.

A S e FFCSU UAUIM 2022 i g

wlon Mincu’ Arhitectura de Interior

Afise ale evenimentelor organizate
de Facultatea de Interior
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Studii de caz: manuale de identitate si sigle din Roméania

Claudia Popescu

Din fericire in Romania existd un numar mic de
institutii de invatamant superior in domeniul arhitecturii.
UAUIM are o sigla usor de recunoscut chiar daca nu si
foarte cunoscuta in exteriorul institutiei. Aceasta sigla
poate parea clara (A de la arhitectura) dar nu este la fel
de clara si pentru mediul extern (cine se afla in spatele
literei). Sigla este folosita alaturat cu multe alte sigle de
compartimente, centre de cercetare, etc. care nu arata
elemente clare de inrudire cu ea si aici ma refer la niste
elemente discrete, nu la a face parte din acelasi alfabet
Pacioli. Ca o curiozitate si fontul folosit de Editura
Humanitas este inrudit cu cel al Iui Pacioli.

Profuziunea de sigle disparate se intalneste si
la alte universitati romanesti. Printre exceptii se numara
Universitatea Transilvania care reuneste un numar mare
de specializari printr-un manual de identitate coerent dar
secret.

Un manual accesibil de identitate il ofera
Universitatea din Bucuresti. Acesta ne atentioneazad de
altfel ca nu este corect sa scriem Universitatea Bucuresti,
de pilda. Ei asociazd o sigld/emblema si un slogan
(Virtute et sapientia) istorice cu un logotip modern
realizat cu fontul TRAJAN PRO, cu litere de culoare
neagra. Logotipul si acronimul UB formeaza un pattern
pentru materiale grafice. Cele trei elemente — sigla,
logotip si slogan — sunt asociate dupa anumite reguli.
Cu ajutorul acestora sunt detaliate diferite materiale
necesare activitatii Universitatii: brosuri informative,
antete, scrisori oficiale, legitimatii, carti de vizita,
rapoarte, diplome onorifice, prezentari PPT, roll-up-uri
si elemente de signaletica: placi, indicatoare, harti, etc.

Toata aceastd gama, dar si elementele necesare on-line,
trebuie sa fie cuprinsa intr-un caiet de sarcini.

In ce priveste facultitile din componenta UB acestea
au sigle destul de diferite intre ele, precum cele ale
Facultatilor de Litere si Drept, adaptate la nevoile
fiecareia.

In mod similar se prezinti si Manualul
Universitatii Babes-Bolyai. Din care aflam ca numele a
fost inregistrat la OSIM si ca preferd o definire moderna
a Universitatii prin acronimul UBB 1nsotit in texte si de
numele complet. Au definit o anumita nuanta de albastru
precum si o paletd cromatica pentru web si materiale
promotionale. Logo-ul poate fi prezentat in 6 culori:
Albastru UBB, Gri, Aramiu, Crem, Negru asociate cu
diferite fundaluri. Este definit apoi sistemul de papetarie
(similar cu cel al UB) care include suplimentar: antet cu
informatii auxiliare, caiet de notite, plic.

In cazul Manualului de identitate vizuald al
Universitatii,,Alexandru Ioan Cuza” din Iasi (UAIC) sunt
definite suplimentar formate pentru afise si fotografii,
dar si o mascotd. Tot un lucru nou este definirea prin
sigle/steme diferite a facultatilor componente, dar si a
Centrului de studii europene cu un aspect usor diferit de
acestea.

Universitatea de Medicina si Farmacie "Grigore
T. Popa" lasi are o semnatura grafica (sigla si logotip)
interesantd care evoca excelenta institutiei. La fel ca
UBB au definit o anumita culoare pentru sigla (UMF
Gold) si alta pentru logotip (UMF Green). Asocierea de
sigld si logotip poate fi prezentatd in diferite variante
cromatice care se reduc la o varianta pe negativ a celei
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definite mai sus si la variante alb-negru pe pozitiv si
pe negativ. Arhitectura de brand este una centralizata,
monoliticad de tip “branded house” cu aceeasi sigld si
acelasi tip de logotip pentru cele 4 facultati ale sale.
Acestea au inclusiv variante 1n limbile engleza si
franceza.

Un manual de imagine foarte complet (211 p.)
are Universitatea Tehnicd din Cluj-Napoca. Acesta are
inclusiv machete de publicatii, pagini web, bannere,
placute cu inscriptii. Universitatea Tehnica din Cluj-
Napoca nu accepta folosirea de acronime, probabil din
cauza sonoritatii UTC-ului.

Facultatea de Arhitectura si Urbanism a
Universitatii Tehnice (aparuta in 1998) din Cluj Nap-
oca propune ca sigla o stilizare si simplificare a literei
A cu serif, facand indirect trimitere la sigla UAUIM.
In afard de aceasta sigla (utila pentru promovare) nu
are alte indicatii nici pentru fonturi, nici pentru uni-
versitatea de care apartine. Facultatea de Electronica,
Telecomunicatii si Tehnologia Informatiei a aceleiasi
UTCN are, pe langa sigld template-uri pentru prezentari
si documente. De observat cd siglele facultatilor din
componenta UTCN sunt complet diferite.

A

Observam ca numele si acronimul universitatilor
din Romania difera, acronimul de obicei este scurt i nu
reda toate literele denumirii oficiale, acest acronim fiind
folosit uneori si pentru realizarea siglei. UAUIM are 5
litere. Acronimele UB, UBB, UPIT (Universitatea din
Pitesti), UPT, UAIC, UTCB (Universitatea Tehnica de
Constructii Bucuresti), UVT (Universitatea de Vest din
Timisoara), UBc (Universitatea "Vasile Alecsandri" din
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Bacau), ULBS (Universitatea "Lucian Blaga" din Sibiu)
, UMF lasi (Universitatea de Medicind si Farmacie
"Grigore T. Popa" Iasi) au un maxim de 4 litere.

Exista si acronime de 5 litere precum: USAMV
Cluj-Napoca (Universitatea de Stiinte Agricole
si  Medicind Veterinara Cluj-Napoca), UMFCD
(Universitatea de Medicina si Farmacie “Carol Davila”),
dar acestea sunt mai putine si sunt legate de traditie.
Sunt disponibile online manualele de identitate create
pentru:

— ASE de catre Serviciul Marketing si
Comunicare

— Universitatea Tehnica de Constructii
Bucuresti de catre livedesign.ro

— Universitatea de Vest din Timisoara de catre
Departamentul de Comunicare, Imagine si Marketing
Institutional

— Universitatea "Lucian Blaga" din Sibiu
(ULBS) de catre Directia Comunicatii si Marketing

— Universitatea Tehnicd din Cluj-Napoca de
catre Biroul Senatului

— USAMYV ClJ de catre Biroul de imagine si
relatii publice

— UPT de catre Departamentul Comunicare si
Imagine

— UB de catre Departamentul de Comunicare si
Relatii Publice (DCRP)

— UBB de catre Directia Comunicare si Relatii
Publice

— UAIC de catre Departamentul MEDIA

— UAB (Universitatea ,,1 Decembrie 1918 din
Alba Iulia) de catre Centrul de Imagine si Marketing

In afard de aceste manuale de identitate de mai
sus exista si initiative fragmentare de creare a unei sigle.
Facultatile de arhitectura (si urbanism) folosesc destul
de des litera A pentru crearea siglei.

In cadrul Universititii Politehnice Timisoara
existd atat o facultate de Arhitecturd cat si, separat
de aceasta, Facultatea de Arhitectura, Specializarea
Mobilier si Amenajari Interioare.



TEA
VERSEy
poLITEHN!
TIMISOARA
FACULTATEA _
DE ARHITECTURA

Sigle ale diferitelor facultati de arhitectura din Romania

e——f——

‘g A\ Facultatea de Arhitecturd / \
'\\ - Umversitatea Spiru Haret

USH RARHTECTURFE

Locurile 1, 2, 51 3

Putem sa ne uitam si la cateva sigle propuse pentru disparuta Facultate
de Arhitectura din cadrul Universitatii Spiru Haret premiate de catre
Asociatia Studentilor Arhitecti "Spiru Haret". Probabil cd sonoritatea de
Universitate SH nu i-a deranjat.

Cu mici modificari sigla de premiul 1 a si intrat in uz dupa cu arata pa-
gina: https://www.facebook.com/USHarchitecture/

Materiale de design grafic de calitate
sunt produse si de departamente uni-
versitare precum Biblioteca Centrala

Universitara ,,Mihai Eminescu”, Iasi.

e

FACULTATEA
DE ARTE SI DESIGN
TIMISOARA
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Probleme de branding

Valentin Popescu

Motto: “constructorul — daca scapa de capcanele
obnubilarii — inaltd cu teamd si parapon, continuu
preocupat de apararea santierului, opera devine astfel
accesorie, efect secundar al actului eroic de edificare”
(Sorin Antohi, Utopica, 1998, p. 37)

Analiza intreprinsd in continuare este o
prelungire a urmatoarelor deziderate ale UAUIM expuse
in Planul strategic 2020-2024:

— Instituirea unor contacte periodice cu
principalele categorii de beneficiari ai absolventilor
(firme de arhitectura, administratie publica, primarii,
ministere etc.) si cu asociatiile profesionale care
reunesc specialisti formati in Universitate (O.A.R.,
R.UR.,A.S.AR.,,A.PUR. AS.O.P, UA.R., Asociatia
Arhitectilor de Interior); introducerea unor mecanisme
de colectare si gestionare a datelor, opiniilor etc

— Realizarea si implementarea unui sistem de
verificare si evaluare a calittii actului didactic, similar
cu cele care functioneazd in Europa si in acord cu
recomandarile ARACIS si RIBA.
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Brandul UAUIM este in mare masura invizibil,
dar el iese in scend In anumite momente precum
deschiderea anului, absolvirea, expozitii etc. Brandul
trebuie sd fie expresia Universitatii. El face un rezumat
sau o sugestie pe marginea credintelor, imaginilor si
povestilor care mentin comunitatea academica, studentii
si personalul auxiliar in stare de functionare. Brandul
Universitatii este o realitate imaginard de gradul al
doilea, prima realitate imaginara Tmpartasita fiind chiar
institutia pe care o reprezintd. Institutia Universitate
este imateriald, ea este mai mult decat resursele sale
materiale, umane, informationale, ea este o reprezentare
care le uneste pe acestea. Brandul nu este aceasta prima
reprezentare (institutia) care tine de niste considerente
legale si organizationale foarte pragmatice.

Brandul este o reprezentare abstractd a unei
institutii imateriale (o reprezentare organizational-
legald) care vinde produse imateriale (servicii didactice
sau de cercetare). Fiind astfel o copie a unei copii a
unei copii brandul trebuie sa fie clar, relevant si usor
de perceput pentru a putea functiona, adicd pentru a
putea convinge. Este o modalitate de a face perceptibile
valorile, patrimoniul imaterial, standardele de calitate,
etc. ale UAUIM.

Brandurile sunt importante. Existd cazuri de
re-branding ratate in care noua poveste propusa despre
institutie a fost respinsd de comunitatea academica sau
de studenti pentru ca nu se identificau cu ea. Regandirea
unui brand presupune schimbarea dificild a unor
obiceiuri. Ea merita facutd cand organizatia suferd o
schimbare majora (crestere a numadrului de studenti
sau a specializarilor, precum trecerea de la Institut la
Universitate).

Totusi UAUIM nu are, incd, un brand coerent.
Brandul nu se reduce la un logo sau o fraza, este o
reprezentare coerenta si complexd a Universitatii. Daca
privim Universitatea ca pe un plan complex, format din
reprezentdri in care intra Carta Universitard, organigrama
si alte materiale similare, brandul Universitatii este o
diagrama simplificatd dar sugestiva a acestui plan.
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Dat fiind ca brandul este o reprezentare, trebuie
schimbat odata cu schimbarile constante din institutie.
Trecerea la un mediu concurential in care exista si alte
optiuni, nu doar pentru studii de design si arhitectura de
interior, dar si pentru arhitectura si urbanism incurajeaza
o atentie sporitd acordatd reprezentdrilor proiectate in
exterior.

UAUIM are o istorie bogatd care incurajeaza
story-telling-ul (prezentarea unui brand sub forma
narativd), dar brandingul este interesat doar de acele
povesti care sunt relevante pentru studenti si alumni,
acele povesti utile pentru articularea unor identitati
secundare pentru centrele de cercetare CCPEC, CSAU,
CSAV, MAC sau pentru Departamentul Managementul
Cercetarii.

Dupa cum un arhitect, urbanist sau designer
nu vand doar proiecte ci si instructiuni de realizare a
lor, UAUIM nu ofera doar acces la cursuri ci si ghidaj
pentru auto-descoperire si realizarea unei cariere. Chiar
daca rezultatul acestui ghidaj este impredictibil (cati vor
lucra, cati vor avea succes, citi vor termina), brandul
trebuie sa sugereze ceva predictibil: invatamant cu inalte
standarde, de pilda.

Brandingulreprezintimanagementul insemnelor
UAUIM. Insemnele exprimi insemnitatea, gradul de
pregatire, aspiratiile, consecventa si continuitatea si alte
atribute care tin de punctele tari sau de oportunitatile
institutiei. Insemnele au nevoie de un context pentru a
putea functiona, aici intervin momentele si spatiile de
utilizare a lor precum si regulile de utilizare.

Facultate

Universitate Departament



De observat ca sigla din mijloc are aspectul cel
mai modern, chiar daca este suprapusa, cea din dreapta
este neclara iar cea de baza (A-ul) este nestandardizata,
este prezenta online in diferite forme si folosita ca atare.

Doua probleme de branding al UAUIM:

Problema 1. A-ul vine de la Arhitectura
Facultatea sau este sigla intregii UAUIM? Daca
A-ul este sigla UAUIM, care este sigla Facultatii de
Arhitecturd? Este adevarat ca aceste neclaritati nu au
oprit activitatile constante de comunicare la nivel de
Universitate sau de ramificatii ale acesteia. Dar le-au
facut mai putin clare/eficiente. Plecand de la aceasta
observatie ar trebui schimbate eventual si siglele pentru
Urbanism si Interior. Daca, pe de alta parte, A este doar
sigla Facultitii de Arhitecturd, atunci care este sigla
UAUIM?

Din multe puncte de vedere, inclusiv administrativ, este
mai simplu ca A sd ramana sigla Universitatii. Celelalte
sigle pot fi derivate sau nu din acesta.

Problema 2. Cum legamidentitatile componente
de cea mare. Arhitectura poate fi branded house, avand
un singur brand promovat (A-ul) si multiple stegulete
care detaliaza diferitele Facultati, Departamente,
etc. Componentele UAUIM precum facultati sau
departamentele au nevoie si de sigle individuale pentru
proiectele lor si pentru expozitii, reviste, etc.

Dacd avem doar o sumedenie de branduri
izolate, identitatea ansamblului, adicd a siglei A se
erodeaza (house of brands). Exista si solutia brandurilor
endorsate de A dar si solutia mai logica a unui branding
flexibil, blended house, care permite si centralizare si
descentralizare a brandului (exemplul Virginia Tech care
are o arhitecturd de tip branded house pentru serviciile
sale didactice dar si sub-branduri precum Moss Arts
Centre, branduri individuale precum VT Athletics si
branduri endorsate de aceasta Universitate, Fundatia
Virgina Tech)

Arhitecturd nu poate fi o “branded house” rigida

si centralizatad pentru ca este o pozitie dificild de mentinut
pentru o universitate cu diferite activitati didactice dar si
de cercetare, etc.

UAUIM poate fi un brand care le endorseaza
(le gireaza) pe cele mai mici precum Facultati,
Departamente, Centre de cercetare dar este o abordare
care faramiteaza atentia greu de captat a publicului.

A poate fi un masterbrand urmat de fanioane
pentru Facultati si Departamente ca la Virginia Tech
dar si de sub-branduri pentru activitati extradidactice
precum cercetare, muzeu/CED, activitdti conectate
de masterbrand dar distincte. Acesta este un sistem
centralizat.

Denumirea oficiald de Universitate este folosita
doar oficial, se vorbeste destul de mult despre Scoala,
Mincu sau Arhitecturd, ultima denumire fiind mostenirea
ceamai durabila a Club A si cea care a incurajat si brandul
actual si problemele pe care acestea le genereaza. Acesta
este totusi un brand prietenos si flexibil si acest lucru
poate fi folosit.

Asociatia Studentilor Arhitecti si Urbanisti lon
Mincu (ASAUIM) a devenit Asociatia studentilor de la
Mincu (AsM) si poate si Universitatea ar beneficia de
o astfel de simplificare prin trecerea de la UAUIM Ila
UIM. Dar orice fel de demers de acest gen trebuie sé fie
validat de o analiza a publicului intern si extern.

Daca verificdim impresiile intdmplatoare
lasate la adresa (https://citymaps.ro/arhitect/bucuresti/
universitatea-de-arhitectura-s/) avem o imagine asupra
perceptiei asupra brandului Universitatii, perceptie care
oscileaza de la agonie la extaz, cu accente tari oferite
de alumni, principalii vectori ai comunicarii brandului.
Impresiile de aici se gasesc si aiurea, uneori in imagini
pe care chiar UAUIM le promoveaza precum Povestea
cu talc a scolii de arhitectura desenatd de Laura Cristea si
Cristina Popescu in 2008 si prezenta partial pe Cardurile
ISIC ale institutiei. Aceastd poveste grafica prezintd, ca
si unele impresii lasate pe site-ul de mai sus, un amestec
egal de incantare, dezamagire si ironie fata de prestatia
institutiei.
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Analiza SWOT a UAUIM

Inainte de scrierea unei teme de proiectare
pentru identitatea brandului UAUIM este nevoie de
o perspectivd de ansamblu asupra institutiei. Pentru
aceasta am realizat o analiza SWOT.

Identitatea brandului este o alegere venita din
interior dar si o perceptie a mediului extern, mediu
din care fac parte si studentii si principalii vectori de
imagine care sunt alumni.

Identitatea proiectata in exterior si cea receptata
pot fi analizate prin SWOT. Atat proiectia cat si receptia
sunt subiective si sunt combinatii de plusuri si minusuri.
Punctele tari si cele slabe se folosesc pentru analiza
interiorului  organizatiei. Studiul oportunitatilor si
amenintarilor este util pentru Tmbunatatirea serviciilor
existente, inclusiv a celor de comunicare. Este nevoie
de cercetare si analiza a pietei pentru a calibra ideea cu
realitatea si pentru a stabili nevoia existenta.

O imagine de ansamblu prin SWOT se obtine
prin participarea a diferite compartimente din organizatie
si a diferite categorii de public extern.

Este nevoie de sinceritate, deschidere si empatie
pentru o imagine cat mai obiectivd. Cand ne referim
la resurse sau la calitatea profesorilor nu atingem decét
perceptia interna care ajunge deformata la studenti de o
serie de lipsuri: de spatiu, de bani, de dotari elementare
precum toalete, curent, caldurd, de consecventa intre ce
li se preda si cum este amenajati institutia, etc. In acest
sens s-a observat o permanentizare a provizoriului si a
solutiilor de moment.

Nu existd un mesaj clar. Nu este clar cum se
imbunatatesc serviciile didactice dar sunt resurse alocate
in acest sens. Noutatile semnificative sunt sporadice
(atelier MAC) si lipsite de unitate cu restul. Sa urmarim
niste cifre ce prezinta activitatea de cercetare (rezumata
de ARACIS 1n 2017):

— carti si capitole 1n carti publicate in ultimii 10
ani - 762;

— lucrari indexate ISI/BDI publicate in ultimii
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10 ani - 280;

— lucrari publicate in ultimii 10 ani in reviste si
volume de conferinte cu referenti (neindexate) - 1410;

— brevete obtinute 1n intreaga activitate - 26;

— contracte cercetare - 15;

— contracte proiectare - 23.

Concluzia acestor cifre este cd cercetarea are
relativ putine lucrari indexate ISI/BDI si aduce relativ
putind plusvaloare in institutie prin doar 15 contracte de
cercetare.

Atribute si  asocieri pozitive de tipul:
“longevitate + rezultate = succes” trebuie fundamentate
prin cifre si reprezentari realiste. Atributele se traduc
in mesaje cheie omogene in diferite reprezentari:
materiale promotionale, website, comunicate de presa,
evenimente, grafitti, signalectica, interioare, etc.

Exista elemente autentice ale imaginii
institutionale, unele care rezoneaza 1in exterior?
Originalitatea si selectivitatea mai sunt ele actuale?

Vorbim despre niste asocieri pozitive legate de
valori, vise, standarde proiectate de UAUIM dar despre
unele asocieri verosimile, realiste.

Puncte tari

—recognoscibilitatea si existenta siglei actuale a
UAUIM;

— traditie si continuitate atat a siglei cat si a
institutiei;

— autonomie a deciziilor legate de promovare si
copyright pe sigla actuala,

— existenta de materiale si demersuri de
promovare a UAUIM;

— interesului studentilor si al personalului
academic pentru comunicare vizuald;

— existenta unui departament de comunicare si a
interesului pentru acest domeniu;

— prestigiu national si international;



Puncte slabe

— traditionalism, regionalism, comunicare
eterogena;

— lipsa experientei/traditiei pentru o comunicare
de tip branding;

— lipsa de coerenta, lipsa de solidaritate;

—resurse financiare si umane insuficiente pentru
actualizarea brandingului universitar;

— autosuficienta;

— blocaj, inertie, sistem inchis, fara schimburi
de experientd, colaborari;

— pasivitatea unui numar mare de studenti si
profesori privind comunicarea actuala;

— dotari inegale;

— facilitati dezvoltate insuficient, local
neincapator, lipsa de spatii personale pentru studenti si
cadre didactice;

— lipsa de antreprenori, vezi proiect OptiMincu,

— lipsa de integrare a diferitelor forme de
promovare;

— lipsa de constientizare a problemelor,
gandirea de proiecte cu profit personal, nu pentru scoala
si imagine;

— supravegherea de la minister, Riba si Aracis
si evenimentele precum deschiderea anului sau Noaptea
Muzeelor regleaza doar temporar niste anomalii.

Oportunitati

— oferirea asistentei, a suportului financiar si
tehnic din partea alumnilor sau a altor organizatii;

— codul informal al studentilor de la Arhitectura
nu este Incd pierdut si poate sustine o comunicare
autentica cu generatiile viitoare

— dezvoltare antreprenoriat,

— afirmare nevoi pe diferite canale

— trecerea de la dependentd si independenta
la interdependentd prin colaborarea cu mediul extern
precum alumni, studenti, sponsori, colaboratori.

Amenintari/Pericole

— lipsa de motivare a studentilor si a personalului
academic de a schimba brandul existent;

— erodarea legaturii intre Facultati, in special cu
Urbanismul,

—schimbarile mediului extern sunt imprevizibile

— cercetarea slab dezvoltatda nu atrage nici
sponsori, nici studenti;

— lacune administrative,
temporarului;

— imagine neconforma, logotip vechi;

— lipsa de reguli in mediu concurential;

— lipseste un feedback la nivel de specializare
pentru update-uri;

— ocaziile inovatoare sunt greu de implementat
datorita inertiei sistemului;,

permanentizarea

Priorititi, obiective strategice si masuri de
realizare
Prioritatea 1. Actualizarea si clarificarea
comunicarii vizuale a UAUIM,;

Prioritatea 2. Implicarea studentilor prin
concursuri sau alte variante de colaborare;

Prioritatea 3. Diagnosticarea problemelor de
comunicare vizuald a UAUIM ;

Prioritatea 4. Comisionarea de servicii de
branding; In contextul unei institutii specializate in
comunicare vizuala cea mai buna optiune pentru crearea
unui brand pare sa fie crowdsourcing-ul care foloseste
comunitatea de studenti si alumni si nu un angajat
extern.
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FACULTATEA de
ARHITECTURA

DEPARTAMENT
BAZELE

PROIECTARII

DEPARTAMENT
SINTEZA
PROIECTARII

DEPARTAMENT
ISTORIA
ARHITECTURII SI
CONSERVAREA
PATRIMONIULUI

DEPARTAMENT
STIINTE TEHNICE
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FACULTATEA de
URBANISM

DEPARTAMENT
PROIECTARE
URBANA S|
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DEPARTAMENT
PLANIFICARE
URBANA SI
DEZVOLTARE
TERITORIALA

FACULTATEA de
ARHITECTURA
DE INTERIOR

DEPARTAMENT
STUDIUL FORMEI
SI AMBIENT

DEPARTAMENT
PROIECTARE DE
INTERIOR S|
DESIGN

SCOALA
DOCTORALA

SCOALA
DOCTORALA DE
ARHITECTURA

SCOALA
DOCTORALA DE
URBANISM

UNIVERSITATEA ION MINCU
FACULTATEA DE ARHITECTURA
DEPARTAMENT HITECTURII S| CONSERVAREA PATRIMONIULUI

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA S| URBANISM ION MINCU

FACULTATEA DE URBANISM
DEPARTAMENT ISTORIA ARHITECTURII S| CONSERVAREA PATRIMONIULUI

O posibila varianta de clasificare in functie de organigrama UAUIM
a siglelor, bazata pe o paletd de culori care sa diferentieze facultatile,
dar sa pastreze informatii despre afiliere, pana la nivel de departament
autori: Mihaela Lacraru, Rdzvan Lacraru



d D

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA SI URBANISM ION MINCU
FACULTATEA DE ARHITECTURA

d D

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA S| URBANISM ION MINCU
ULTATEA DE ARHITECTURA

d D

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA SI URBANISM ION MINCU
FACULTATEA DE ARHITECTURA

= >

oe mNcy oE MINCY

FACULTATEA DE ARHITECTURA
mNcy MINCU oE MINCY

FACULTATEA DE ARHITECTURA FACULTATEA DE URBANISM FACULTATEA DE URBANISM

oe MINCY oE

FACULTATEA DE ARHITECTURA FACULTATEA DE URBANISM FACULTATEA DE URBANISM
bE MINCY 1 oE.
UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA S| URBANISM ION NINCU oE miNCy ]

=

ULTATEA DE ARHITECTURA
DEPARTAVENT ISTORA ARHTECTURI S| CONSERVAT

eA PATRINOMULL

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA S1 URBANISM ION MINCU
'SCOALA DOCTORALA

A

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA S| URBANISM ION MINCU
SCOALA DOCTORALA

A

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA SI URBANISM ION MINCU
SCOALA DOCTORALA

A

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA SI URBANISM ION MINCU.
COALA DOCTORALA

UNIVERSITATEA DE ARHITECTURA S| URBANISH ION MINCU

'SCOALA DOCTORALA
DEPARTAMENTSCOALA DOGTORALA OE ARHTECTURA.

Variante de utilizare a culorilor pentru sigla existenta
autori: Mihaela Lacraru, Razvan Lacraru
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[BPORTO

¢ FACULDADE DE ARQUITECTURA
UNIVERSIDADE DO PORTO

[BPORTO

F—~ FACULDADE DE CIENCIAS
C UNIVERSIDADE DO PORTO

[BAPORTO

FACULDADE DE PSICOLOGIA
E DE CIENCIAS DA EDUCAGAO
UNIVERSIDADE DO PORTO

[BAPORTO

FACULDADE DE MEDICINA
FM UNIVERSIDADE DO PORTO
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Studii de caz: logo-uri din strainatate

Valentin Popescu

Identitatile vizuale ale universitatilor /
facultatilor de arhitectura sunt, in marea lor majoritate,
greu de retinut. Aici vorbim despre logo-uri greu de
diferentiat spre deosebire de cazul UAUIM. Brandurile,
in schimb, nu au aceasta problema. Ele se refera la o
arhitecturd de identitati vizuale/logo-uri, dar si la modul
in care sunt percepute serviciile, comportamentele (care
insotesc serviciile) si spatiile interioare. Brandul este
0 imagine mentald atent construitd in care elementele
vizuale sunt completate de experiente (ale serviciilor si
comportamentelor), de emotii, sunete chiar si mirosuri
(element important pentru definirea peisajului didactic /
eduscape) induse de spatiile interioare.

Daca ne referim doar la logo avem o paleta
mai restransa decat daca ne referim la identitatea vizuala
in ansamblu dar si mai redusa decat daca ne referim la
branding. Ele trebuie gandite in mod analog cu piramida
nevoilor a lui Maslow, atunci cand ne referim la o
institutie de importanta universitatii.

Logo-urile tin de nevoia de iubire si apartenenta.



Identitatea vizuala tine de nevoia de respect de sine si
de statut social

Brandingul tine de nevoia de autorealizare, de povestea
personala.

Cum se poate lesne observa din aceasta
succesiune de nevoi, simbolul grafic al UAUIM a aparut
pentru satisfacerea unei nevoi de apartenentd. Este mai
simplu sa preluam idei de la Universitati din strainatate
pe acest palier de baza, dat fiind ca pe alte paliere
lucrurile stau destul de diferit si sunt greu de extrapolat
in Romania.

Este interesanta aldturarea de doua logotipuri
in cadrul sistemului de identitate girata al Universitatii
din Porto. Universitatea este urmata nu doar de stegulete
cu denumirile facultatilor ci si de sigle distincte ale
acestora. Conform acestei logici logo-urile pentru
facultatile din cadrul UAUIM nu ar trebui sa fie nici
macar asemanatoare pentru cd propun experiente
didactice si emotionale diferite.

Exista o serie de logouri de scoli de arhitectura

care folosesc variatiuni in jurul literei A, reducand esenta
lor la studiul arhitecturii. Exista si logouri interesante
si usor de recunoscut care folosesc initialele institutiei
precum variate universitati tehnice (cu acronime
ca TU, MIT si altele) dupd cum exista logouri care
folosesc variatiuni pe teme abstracte (forme geometrice,
diagrame). Dar puterea de convingere a acestora nu sta
in logo ci in (re)numele lor. Conexiunea emotionala,
identificarea cu serviciile si viziunile Universitatii sunt
mai importante decat un simbol grafic. Adesea este
numele unei localitati cel care defineste universitati
precum Porto, Berkley sau Oxford.

I E

The University of
Hong Kong

Architectural Association
School of Architecture

BULGARIA UACEG
University of Architecture,

Civil Eng. and Geodesy

THE UNIVERSITY OF ARIZONA

& Landscape Architecture

’ I I I .
Massachuselts
Institute of
Technology

SCI-Arc, Southern California
Institute of Architecture

A College of Architecture, Planning
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Identitati ale unor universitati prestigioase cu scoli de arhitectura sau arte

)

BAUHAUS-AUSSTELLUNG Universitat Politécnica de Catalunya - Barcelona Tech - UPC, 1971
WEIMAR, JULI - SEPT. 1923

Grafica si identitate Bauhaus, 1923

Technische Universitit Miinchen - TUM, 1868 (identitate contemporand)

ETHzurich EuEE

Swiss Federal Institute of Technology Zurich

Eidgendssische Technische Hochschule Ziirich - ETH Ziirich, 1854 (identitate contemporana)

108} 120¢ H A RVARD Harvard University

s UNIVERSITY Graduate School of Design

Harvard University, 1636, and Graduate School of Design, 1936 (identitate contemporana)
Analizand identitatea altor universitati contemporane, prestigioase, remarcam cateva constante:

- graficd moderna, bazata pe compozitie

- linii curate, clare, puternice

- font fara serife, exponent al modernitatii, al ruperii de clasic, de traditie, chiar si in cazul universitatilor cu traditie
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Studii de sigla pentru departamentul cercetare -

cercetarea oportunitatii unor identitati distincte ale departamentelor din UAUIM
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Spatiu si semnalizare
Dragos Dordea, Ana-Maria Machedon




Identitate prin cladiri si spatii

In timp ce in multe cazuri, cladirile devin parte din me-
sajul identitar, pentru UAUIM acest lucru este intrinsec
legat de activitatea educationala de arhitectura si urban-
ism. In ultimii ani, prin amenajarea spatiului din fata
intrdrii, imaginea s-a imbunatatit considerabil. Cu toate
acestea, cladirile UAUIM au incd mult potential nefruc-
tificat la nivelul raportarii la spatiile exterioare adiacente
si prin prisma cladirilor si a dispozitivelor de comuni-
care aferente acestora (usa monumentald a cladirii is-
torice, vitrinele si bannerele de pe str. Edgar Quinet, sau
spatiile inchiriate de pe Academiei si dinspre Biserica
Stantul Nicolae Dintr-o Zi).

In ceea ce priveste spatiile interioare, cele trei facultiti
cu diversele lor programe educationale, spatiile admin-
istrative si alte spatii sunt Impartite in cele trei corpuri
de cladire care formeaza campusul central al UAUIM.
Pe masura ce programele educationale au luat amploare
prin diversitate dar si numar de studenti, unele spatii au
fost reimpartite, modificate, extinse pentru a face fata
noilor cerinte. In acest context, complexitatea spatiilor a
crescut sinoi coduri au fost alaturate altora vechi, facand
dificila orientarea, atit pentru noii studenti cat si pentru
persoane care lucreazd in UAUIM de multd vreme.

Prin initiative individuale sau a unor mici colective
s-a reusit reabilitarea sau amenajarea locald a unor
spatii. La nivel strategic, aceste initiative sunt bineve-
nite si speranta este ca vor continua pentru actualizarea
spatiilor didactice, de lucru sau de pauza din UAUIM.

Un sistem de signaletica exterior si interior ar ajuta atat
la prezentarea unei imagini unitare ca universitate cat si
la diferentierea si identificarea spatiilor comune si dis-
tincte ale facultatilor, administratiei, etc.
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Signaletica exterior

Elemente cu caracter permanent:

- Denumire Universitate - text volumetric permanent in
zona acces sau in alte zone cu vizibilitate.

- Totemuri/ plachete descriptive cu caracter permanent.
Informatii despre UAUIM, informatii istorice despre
cladiri.

- Plachete comemorative evenimente istorice (Revolutia
din 1989, etc.)

Elemente cu caracter semipermanent:

- Steaguri - trebuie anlocuite dupd maxim 2 ani de la
amplasare, pastrarea acestora dupa decolorare creaza o
imagine neingrijita

- Vitrine si spatiile comerciale pe care UAUIM le
inchiriaza trebuie pastrate Intr-o stare corespunzatoare
pentru a crea o imagine generala buna.

Elemente temporare:

- Afisele de tip banner trebuie standardizate ca dimensi-
uni, material, sistem de prindere astfel incat sa permita
montarea 1n conditii de siguranta si in conformitate cu
reglementarile Tn materie de afisaj stradal.

- Totemuri exterioare

Signaletica interior:

Elemente cu caracter permanent:

- Plachete comemorative, descrieri piese mobilier, ma-
chete, modele, sculpturi, busturi, tablouri, basoreliefuri,
etc.

- Denumiri sali istorice (De exemplu sala Horia Creanga)
- Elemente orientare generala hol parter

- Elemente orientare holuri

- Elemente codificare spatii/usi (util din punct de vedere
administrativ pentru evidenta spatiilor, a cheilor, etc.)

Elemente cu caracter semipermanent:

- Aviziere generale

- Aviziere facultati si departamente

- Elemente orientare spatii ocupare permanenta (rector-
at, decanat, secretariate, etc)

- Elemente orientare spatii ocupare temporara (sali de
curs care au program dar si timp In care pot fi folosite
pentru alte evenimente, etc.)

Elemente temporare:

-zone afisaje postere, evenimente

-afisaj oferte lucru, diverse

Este necesara stabilirea unor locuri in UAUIM pen-
tru afisarea posterelor ce anuntd evenimente in zonele
tranzitate. De asemenea este necesard realizarea unor
spatii pentru afisaj langa usile spatiilor care pot gazdui
evenimente - sala de expozitii din parter, pinacoteca
UAUIM, Muzeu - Centrul de Documentare, Biblioteca,
Sala Frescelor, Amfiteatru, etc.

De asemenea trebuie stabilite locurile unde se pot afisa
oferte de lucru, Inchirieri apartamente, etc.
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Mineriada - 1990, Virgil Pavel, 18.06.1990, Agerpres Foto/Arhiva

Fatada spre Piata 21 Decembrie 1989 —

Bannere admitere / evenimente importante — este cel mai vizibil local UAUIM. Trebuie realizat un sistem fixare
bannere care sa fie sigur atit pentru montatori cét si pentru trecitori si care sa se inscrie armonios pe fatada. Trebuie
stabilite dimensiunile acestor bannere.

Fatada dinspre Piata Universitatii are o semnificatie deosebitd in contextul luptei pentru libertate din Decembrie
1989 si ulterior. Privitd din acest punct de vedere, fatada UAUIM spre fantdna de la Universitate devine si mai
importanta. Fantana de la Universitate poate deveni un loc pentru realizarea manifestarilor UAUIM.
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Fatada spre Edgar Quinet —

Vitrine — sunt partial folosite pentru reclame firme, partial
pentru exercitiile anumitor facultati. Este unul din cele
mai povestite spatii — foarte multi colegi povestesc despre
vitrinele care mai demult afisau proiectele studentilor
si reprezentau un moment aspirational pentru tinerii
trecatori. Dacd necesitatea unor contracte comerciale
prin care diverse firme isi pot face publicitate la produse



din sfera arhitecturii, urbanismului si amenajarilor
de interior In zona vitrinelor nu e de pus la indoiala,
propunerea echipei este de a crea niste baze anuale pentru
aceste contracte pentru a nu rezulta vitrine neingrijite.
De asemenea se poate propune un format de publicitate
care sd nu preia o vitrind intreagd ci sa imparta spatiul
cu proiecte din UAUIM. O coordonare a vitrinelor ar
putea crea atat un mesaj comercial mai puternic dar si o
imagine mai eficientd a UAUIM. UAUIM poate expune

in aceste vitrine atdt proiecte ale diferitelor facultati/
ani/cursuri cat si informatii legate de admitere sau
programele educationale oferite, evenimente speciale
(130 ani), etc.

Bannerele de deasupra vitrinelor au nevoie de suporti
permanenti si de inlocuirea anuald sau cel mult la doi
ani deoarece materialele folosite de industria publicitara
isi pierd proprietatile in timp, crednd o imagine
defavorabila.
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Fatada spre str. Academiei —

Spre strada Academiei, imaginea UAUIM s-aimbunatatit
semnificativ n ultimii ani prin amenajarea spatiilor
verzi si a locurilor de stat, precum si a realizarii bustului
lui Ton Mincu. Spatiul are nevoie de elemente pentru
anuntarea manifestarilor temporare, ale conferintelor,
expozitiilor din UAUIM sub formad de totemuri sau
realizarea unor dispozitive pentru montarea unor
bannere pe stalpii existenti. De asemenea trebuie date
reguli pentru montarea bannerelor pe cladirea turn.
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Pasajul pietonal dintre UAUIM si Biserica Sfantul
Nicolae Dintr-o Zi are un aspect urat datorita parcarii
automobilelor si datoritd unor elemente de amenajare
ramase din trecut care au si probleme privind siguranta
in exploatare.
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Fatada spre str. Biserica Enei -

Trebuie pus 1n valoare corpul vechi al UAUIM, in special
poarta monumentald de acces in facultate. Aceasta poate
fi deschisa pentru multe evenimente precum conferinte,
lansari de carte, festivitati, etc.

Este necesarda realizarea unui totem sau semi-totem
pentru prezentarea unei scurte istorii a cladirii UAUIM.
Partea din fata portii ar putea fi delimitata si eliminate

locurile de parcare din fatd, putandu-se amenaja eventual
cu banci de stat jos.

Este necesara si extinderea sistemului de supraveghere
video pentru protejarea de graffitti sau alte tipuri
mai agresive de vandalism a cladirii vechi si a portii
monumentale. Acest sistem se poate amenaja in
ansamblul cu totemul.
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Plan etaj II1
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Basorelief deasupra usii Salii de Sport.

Model coloana brancoveneasca - eticheta noua, bilingva
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Panouri personalitati.

Artd expusa in spatiile UAUIM

Spatiile comune ale UAUIM sunt amenajate si mobilate cu elemente
mobile sau fixe care merg de la panouri cu personalitati, arta murala,
machete, basoreliefuri, tablouri, etc.

Toate aceste elemente expuse aveau etichete scrise cu negru pe fond
auriu. Unele elemente expuse recent au primit astfel de indicatii. Pentru
tablourile, sculpturile sau alte elemente expuse care nu beneficiaza de
astfel de etichete propunem realizarea acestora dupa acelasi model,
reflectand traditiile UAUIM.
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Aviziere facultati si departamente
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Panouri orientare
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Amplasarea informatiilor redundante si contradictorii creaza confuzie. In cladirea veche, aplasarea pe usi a informatiilor
duce la deteriorarea si uneori supraaglomerarea acestora cu informatii al caror loc este la aviziere. La anumite spatii mai
importante precum Sala Frescelor este important sa existe un loc destinat posterelor pentru evenimente.

A

Dat fiind ca 1n cladirile UAUIm exista multe tipuri de usi de culori si materiale diferite, amplasarea indicativelor de spatii pe
perete, langa usa ar putea da un spect unitar spatiilor comune.
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Exemplu de panou afisaj spatiu cu
continut care poate fi inlocuit. Pentru
continut trebuie sa existe un sablon care
poate fi modificat usor de personalul
administrativ.

In ceea ce priveste semnalizarea spatiilor, exiti trei problematici:
1. locul in care este amplasata informatia

2. tipurile de informatii necesare / disponibile

3. tipul dispozitivului/panoului informativ

1. Amplasarea panoului info despre spatii este fi in afara cadrului usii sau pe usa.
Informatiile tehnice despre spatiu si usa cum ar fi codul camerei/usii pentru ca
serviciul tehnic sa poata identifica cheia de exemplu, este bine sa fie amplasate
direct pe usd intr-un mod discret.

Panourile cu informatii despre functiunea spatiilor, persoanele care lucreaza in
spatiu, orarul de functionare si alte eventuale informatii necesare, este bine sa se
amplaseze langa usa pentru a fi usor vizibile indiferent daca usile sunt deschise,
inchise, sau...lipsa.

2. Datorita extinderii In timp a cladirilor UAUIM cat si a extinderii si diversificirii
functionale la trecerea de la Facultate la Institut, la Universitate, cu un numar

din ce in ce mai mare de facultati si programe de studiu, anumite denumiri si
condificari initiale se suprapun cu codificari ulterioare, acest fapt antrenand
dezorientare si confuzie. De exemplu Sala E- Horia Creanga este si sala A2, in
acelasi timp fiind si A1.005. Codificarile de tip A1.005 sunt cele mai recente si

tin cont de corpul de cladire (A,B,C), de etaj(1,2,...) si de numarul spatiului 005,
006... Datorita unor compartimentari noi, si aceste codificari pot deveni vechi si
nu permit addugarea logicd a unor noi spatii sau eliminarea unor denumiri din
registrul tehnic.

Pentru o codificare adaptabild se folosesc de obicei denumiri din 8 digiti de tipul
A0.00.00 unde se incepe numerotarea spatiilor pornind de la holurile de acces

in ordine trigonometrica sau orard si arborescent de la prima usd spre usile din
interior. De exemplu un spasiu care se deschide direct din hol ar fi A1.02.00, iar
spatiile care se deschid din acesta ar fi de tipul A1.02.01, A1.02.02, etc.

Daca se doreste pastrarea codului din 6 digiti (A1.005), Primii doi digiti ar
reprezenta la fel cladirea, etajul, al patrulea ar putea reprezenta un tip de spatiu
(am avea 9 variante 0-coridoare/scari, 1-séli de curs, 2-ateliere, 3-birouri, 4
administratie-secretariate, 5-depozitari, 6-spatii tehnice, etc.... Ultimii doi digiti ar
reprezenta numarul spatiului de un anume tip.

Informatiile utile pentru orientarea publica sunt:

- Numele salii (Sala Hora Creanga, Decanat Facultatea de Arhitecturd, Secretariat,
Birou, Spatiu Tehnic, etc.)

- Orar

- Nume persoane care pot fi gasite in acel spatiu

3. Deoarece intr-o universitate aceste informatii se pot modifica chiar des (de
exemplu programul sélilor de curs si conferinte poate fi afisat saptamanal), se
recomanda utilizarea unor dispozitive in care informatiile se pot inlocui prin
inserarea unui print de exemplu, usor de facut de personalul UAUIM.
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Chestionar
Ana Opris



SCOP: identificarea diverselor moduri de perceptie a elementelor identitare specifice UAUIM

CONTINUT: intrebari inchise (cu variante de raspuns)
si intrebari deschise (cu raspunsuri spontante nemijlocite)

STRUCTURA: 40 de intrebiri structurate in cadrul a 5 sectiuni:
* introducere proiect+identificare respondenti;
e elemente de identitate vizual;
» accesibilitate;
e orientare;
» imaginea interioarelor si comunicare cu exteriorul;
» elemente de identitate vizuala online.

PLATFORMA SUPORT: Google Drive — google form

REZULTATE: 131 sudenti respondenti - contributie la o explorare a valorii elementelor de identitate specifice UAUIM

Date de identificare a respondentilor: facultatea si anul de studiu

@ 21 respondenti @ 39 respondenti din anul I
Facultatea de Arhitectura @ 16 respondenti din anul I1

@ 97 respondenti @ 20 respondenti din anul IIT
Facultatea de Urbanism @ 13 respondenti din anul 1V

@ 13 respondenti @ 21 respondenti din anul V /I master

Facultatea de Arhitectura de Interior o respondenti din anul VI / Il master

@ 5 respondenti de la scoala doctorald
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Ce elemente vizuale te duc cu gindul
cel mai des la UAUIM?

4

cladirile universitatii

logo-ul

studentii cu tub si teu
atelierele

centrle de plotare
cearcanele

nervii



nainte de a deveni student
cunosteai logo-ul UAUIM?

.

® da

@ posibil, nu imi aduc aminte

@ nu

Cait de des accesezi site-ul UAUIM?

S

foarte des, de mai multe ori pe zi

24.4%

des, de mai multe ori pe saptamana
moderat, o data la 2 saptamani
rar, o datd pe luna

foarte rar, de cateva ori pe an

Daci inchizi ochii vizualizezi logo-ul UAUIM? Dupa inceperea studiilor universitare
Al putea si il schitezi rapid din memorie? unde ai viizut prima dati logo-ul UAUIM?

nu
4 (3.1%)

_‘

® d pe site-ul UAUIM @
. partial la intrarea in universitate .
@ nu in cadrul unor printuri pe holurile universitatii @

pe orar sau alte documente UAUIM
in antetul temelor de proiectare
pe cartile de la librarie

pe contul de facebook

deasupra unui atelier de la arhitectura

Universitatea are in componenta sa 3 facultiti.
Consideri ci acestora ar trebui si li se atribuie
logo-uri individuale?

@ s, pentru cd au identitati diferite
o stiu, mi-e indiferent

@ nu, logo-ul UAUIM este suficient

Pentru vizulizarea = O
chestionarului P =2
in format complet

scaneaza codul QR: [=] A2

&9
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Proiectul “Branding: Istorie si Design 1in
UAUIM”, acronim B:ID UAUIM, finantat prin
FFSCU-2022-003 domeniul H. Cercetare strategica si
dezvoltarea cercetdrii in UAUIM, finantat din Fondul
pentru Finantarea Cercetarii Stiintifice Universitare
UAUIM 2022, din bugetul Ministerului Educatiei,
continud demersul de promovare si diseminare a
valorilor identitare din Scoala de Arhitectura de-a lungul
timpului, pana in zilele noastre, inceput anul trecut
prin proiectul ”ScanDip130Arh: ScanDiplome 130 ani
de Arhitectura -Scanare si digitalizare fond proiecte
de diploma Arhitecturda 1912-1950” https://www.
uauim.ro/cercetare/uauim-ffcsu-202 1/scandip 130arh/,
integrandu-se firesc in seria tematica “Din colectiile
Scolii de Arhitectura”.

Proiect “Branding: Istorie si Design Tn UAUIM”

Descrierea proiectului
Claudia Popescu

Acronim: B:ID UAUIM

Proiect finantat prin Fondul pentru Finantarea Cercetarii
Stiintifice Universitare UAUIM 2022, din bugetul
Ministerului Educatiei

Domeniul strategic de finantare: H. Cercetarea strategica
si dezvoltarea cercetarii in UAUIM

Acord/Contract de finantare/Fisa de executie/ FFCSU-
UAUIM-FFCSU-2022-003
Perioada de implementare:
2022
Contact:centru.expozitional @uauim.ro

Brosura proiectului: Din colectiile Scolii de Arhitectura:
Branding - Istorie si Design in UAUIM

1 august — 10 decembrie
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Despre proiect

In contextul unei concurente tot mai mari
in randul universitatilor specializate in domeniul
Arhitecturii, Urbanismului si Arhitecturii de Interior,
precum si cu ocazia sarbatorii a 130 de ani de la
infiintarea Scolii Superioare de Arhitecturd a aparut
necesitatea identificarii valorilor identitare, transpuse
grafic in simbolistica si signalectica UAUIM, pentru a
fi definite, Insusite si promovate, ca parte a unei politici
de deschidere si adaptare la noile conditii de formare a
viitorilor specialisti.

Echipa

Director proiect — Georgica Mitrache, prorector
pentru educatie si relatii internationale coordonare
administrativa, raportare, evaluare si monitorizare.

Admin. financiar Achizitii: Cristina Gabriela
Dragomir

Admin. financiar Resurse Umane: Constanta
Camelia Zegheanu
Cercetare de arhiva, sintezad, realizare chestionare,
elaborare studiu de fundamentare:

Facultatea de Arhitectura

Dragos Dordea, sef lucrari, dr. arh.

Ana-Maria Machedon, sef lucrari, dr. arh.,

Vlad Thiery, sef lucrari, dr. arh.

Facultatea de Urbanism

Ana Opris, lector dr. arh.

Facultatea de Arhitectura de interior

Mihaela Schiopu, conf. dr. arh.,

Mihaela Lacraru, asist. dr. arh.

Réazvan Lacraru, lector dr. arh.

Claudia Popescu, muzeograf, dr. in arte vizuale
(Centrul Expozitional Documentar)

Valentin Popescu, bibliotecar, drd. (Biblioteca
UAUIM)

Grafica, expozitie, tehnoredactare, machetare
brosura
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Elena Dinu, redactor sef (Editura UAUIM)
Ina Pusta Loretti, redactor (Editura UAUIM)
Voluntari:

drd. arh. Nikos Mathioudakis

drd. arh. George Dobre

Scopul proiectului

Realizarea unei cercetari documentare legata de
modul in care Scoala de Arhitectura a fost promovata
de-a lungul timpului cu ajutorul elementelor de design
grafic, sub diferitele sale denumiri, felul in care UAUIM
este perceputd in zilele noastre, care sunt simbolurile
care s-au perpetuat, precum si identificarea unor solutii
moderne de design grafic si de obiect menite sa puna in
valoare atat traditia si continuitatea Tnvatamantului de
arhitecturd, urbanism si design, cat si deschiderea catre
inovatie si industriile creative contemporane.

Obiectivele proiectului

OG1: Valorificarea arhivelor documentare si
a publicatiilor de specialitate In vederea identificarii
simbolurilor identitare ale Scolii de Arhitectura.

OS1.1: Selectarea unor eclemente identitare,
integrabile Tn materialele de promovare online si offline,
relevante pentru contextul academic si profesional
actual.

OS1.2: Identificarea diferitelor paliere de
comunicare vizuala pe baza documentarii istorice, a
modului de perceptie actuala si a felului in care dorim sa
fim perceputi in viitor.

OG2: Validarea datelor obtinute prin realizarea
unui sondaj.

0OS2.1: Reperarea valorilor Scolii de Arhitectura
(astazi UAUIM) si a facultatilor componente, manifestate
de-a lungul timpului, pentru conturarea identitatii, pe
baza unui sondaj.



0S2.2: Realizarea unei liste de cuvinte cheie
relevante pentru valorile si semnificatiile propuse,
pe baza rezultatelor sondajelor si a listei de livrabile
promovate in cadrul brandului propus.

OG3: Fundamentarea necesitatii realizarii unei
identitdti vizuale coerente, unitare pentru facultatile
UAUIM, in acord cu valorile si semnificatiile asumate;

OG4: Prezentarea rezultatelor cercetarii.

Descrierea activitatilor

Al. Management de proiect, inclusiv
monitorizare si evaluare.

A2. Valorificarea arhivelor documentare si a
publicatiilor de specialitate prin cercetare si documentare
in vederea identificarii simbolurilor identitare ale Scolii
de Arhitectura.

A2.1. Cercetarea documentard a diferitelor
forme istorice de prezentare si promovare ale Scolii
de Arhitecturd: Denumiri succesive, sigle si simboluri,
semnificatia acestora si elementele de design grafic
utilizate; R2.1: Document de sintezad a cercetarii
documentare de arhiva.

A2.2. Analizarea perceptiei contemporane
asupra simbolisticii si signalecticii promovate de
UAUIM prin chestionare, adresate atat cadrelor
didactice din UAUIM, cat si invitatilor din straindtate.
R2.2: Chestionar de perceptie asupra identitatii UAUIM.

A2.3. Centralizarea rezultatelor, formularea unor
propuneri de simboluri/culori/fonturi preferate de
respondenti ce vor constiui criteriile temei studiului de
fundamentare.

A3. Selectarea unor elemente identitare, integrabile
in materialele de promovare online si offline, relevante
pentru contextul academic si profesional actual R3.
studiu de fundamentare.
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